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Uvod

Nas podnikatelsky plan popisuje, co a jak chceme vyrdbét, v jakych sluzbach se pohybovat,
jakd je naSe organizacni struktura a jaké finance by naSe firma potfebovala ke svému
podnikani.

V tomto dokumentu je popsan podnikatelsky zdmér nasi fiktivni firmy SPORTMARK, s. r. o.,
jehoz cilem je predstavit spolecnost i podnikdni mezindrodnim pratelim a studentlm nasi
Skoly. Chceme ukdzat vlastni marketingovou strategii ve vyrobé sportovnich potieb a
modelingu a predstavit, co vSechno jsme dokdzali, vytvofili a zpracovali. Dale popsat nase
Uspéchy a pfipadné pady.

Tento zdmér je vytvoren na zdkladé vzajemné spoluprace ve tfidé E2. A, ve druhém a tfetim
ro¢niku, kterd se pohybuje v téchto oblastech a vychazi z nabytych zkusenosti na nasi skole i
Vv praxi.

Cilem je zjistit, zda by nase firma se svym podnikatelskym zdmérem byla ziskova a prosperujici
a jestli by tento plan byl realizovatelny i za par let. Provéfime si, jestli nds vedeni nebo urditd

pracovni pozice ve firmé bude bavit a jakym smérem se chceme dale ubirat v budoucnu.

Nasim mottem je poskytovat lidem to, co chtéji a maji radi a privést je ke sportu.



1. Kontaktni udaje nasi firmy

Nazev firmy: SPORTMARK, s. r. 0.

Forma: spolecnost s ru¢enim omezenym

Vyse zakladniho kapitalu: 1641 000,- K¢

IC: 874 101 02

DIC: CZ874 101 02

Sidlo: B. Martin( 1994/4, 741 01 Novy Ji¢in

Pfedmét Cinnosti: organizace sportovnich akci a fotografickych soutézi, navrh a

prodej sportovniho obleceni a sportovniho pfislusenstvi,
modeling, reklamni ¢innost, marketing, medialni zastoupeni

Telefon: +420 556 708 760
E-mail: info@sportmark.cz
Internetové stranky: 221703.myshoptet.com

HYPERLINK "http://www.sportmark.cz"

Reditel firmy: Klara Vasutova
Zastupce feditele: Klara Rydlova
Vznik firmy: 2018

Kopie vypisu z Zivnostenského rejstfiku je v pfiloze €. 1.


http://www.sportmark.cz/

2. Popis firmy

2.1 Vznik a historie

Pravni forma spolecnosti ,,SPORTMARK” je spole¢nost srucenim omezenym. Vznikla v
roce 2018, jako fiktivni firma, ve stfedni odborné Skole EDUCA s.r.o. ve mésté Novy Jicin
v Moravskoslezském kraji. Byla zaloZzena zaky E2.A oboru Business a pravo a zaroven oboru
Management sportu a zdravého Zivotniho stylu.

Nazev i veskera rozhodnuti firmy jsou schvalovany formou hlasovani. Predstavitelé vedeni
firmy jsou Klara Vasutova — reditel, Klara Rydlova — zastupce feditele a Nikol Hradilova —
jednatel. DalSi zaméstnanci byli zafazeni do oddéleni podle jejich praxe, vzdélani a vztahu
k dané Cinnosti.

2.2 Pfredmét Cinnosti

Diky rozsahlému oboru vzdélani se naSe spole¢nost zabyva navrhovanima prodejem
sportovniho obleceni a naradi. Oddéleni marketingu nasi spolecnosti nasledné zajistuje
propagaci ve formé multimedidlniho zastoupeni. Vzhledem k vSeobecné kreativité nasich
zaméstnancl plsobime i v oblasti modelingu, kterou v budoucnu planujeme predvést na
veletrzich fiktivnich firem. A protoZe jsou mezi ndmi i Zaci, ktefi radi foti, poradame v ramci
Skoly fotografické soutéze na dané téma.

2.3 Popis Cinnosti

Od pocatku zaloZeni nasi firmy aktivné organizujeme akce spojené s podstatou nasi firmy
napfiklad: maddni prehlidky, fotografické soutéze apod. Jako fiktivni firma
se chceme zucastnit Veletrhu fiktivnich firem, kde budeme propagovat nase vyrobky a také se
seznamovat s ostatnimi fiktivnimi firmami, které ptisobi v CR na rdiznych $kolach.

Protoze jsme si navrhli vlastni vizitku a slogan, ke kterému jsme natodili i video, zic¢astnime se

i soutézi porddané v ramci CEFIFu o nejlepsi vizitku a slogan.

2.4 Napln a popis ¢innosti jednotlivych clenli

Reditelka fiktivni firmy
Je zodpovédna za celkovy chod firmy, vedeni porad, rozdélovani jednotlivych ukol(
oddélenim, uréovani terminu splnéni a kontrola podfizenych.

Zastupkyné reditelky
V nepfitomnosti feditelky ji zastupuje v plném rozsahu.



Tajemnice
Odpovida za navazovani novych kontaktl mezi nasi fiktivni firmou a okolim, obstarava
veSkerou administrativni prdci, zapisuje jedndni z valnych hromad a eviduje dochazku.

Pravni oddéleni
Hlavni ¢innost je spojena zejména se zaloZzenim fiktivni firmy, jeji registraci a dokumentaci.
Nasledné toto oddéleni plni i funkci personalniho, pfipadné i kontrolniho oddéleni.

Persondlni oddéleni

Ptipravuje popisy pracovnich pozic, zpracovava pracovni smlouvy jednotlivych zaméstnanct
a doddva podklady pro mzdovou uctarnu. Taktéz vytvari hodnoceni zaméstnanc fiktivni
firmy.

Obchodni oddéleni
Zajistuje veskeré vybaveni pro fadny chod fiktivni firmy a material nezbytny pro prodej
vyrobkU. S tim souvisi pofizovani veskerych pisemnosti v této oblasti.

Marketingové oddéleni
Pod toto oddéleni spada navrh loga a obchodniho sloganu fiktivni firmy. Tvofi webové
stranky, které pribézné aktualizuje, poptipadé se stara o vSechny formy propagace.

Ucetni oddéleni

Hlavni ¢innost tohoto oddéleni spociva ve zpracovani a vedeni Ucetnictvi. Zaméstnanci
sestavuji Ucetni vykazy, vystavuji a prijimaji faktury, vedou pokladnu a bankovni ucty.



2.5 Organizacni struktura

Zastupce
reditele

Ucetni

oddéleni

Personalni

oddéleni

2.6 Spolecnici firmy a jejich vklady

Reditel

Pravni
oddéleni

: Tajemnice

Obchodni

oddéleni

Oddéleni
marketingu

Vyse vkladu Y.

Jméno a pfijmeni Podil spolec¢nikii
Penézity vklad Nepenézity vklad v%
Klara Vasutovd 196 000 K¢ 13%
Nikol Hradilova 180 000 K¢ 11%
Klara Rydlova 155 000 K¢ 9%
Aneta Sturalova 115 000 K¢ 7%
Vendula Kopalova 150 000 K¢ 9%
Anna Chalupovad 40 000 K¢ 2%
Daniela Cholastova 160 000 K¢ 10%
Darina Davidova 130 000 K¢ 8%
Kristyna Vraspirova 100 000 K¢ 6%
Tereza Purmenska 100 000 K¢ 6%
Benedikt Holub 100 000 K¢ 6%
Matéj Vesely 175 000 K¢ 11%
Kristyna Golanova 40 000 K¢ 2%




V prabéhu jednoho roku fungovani nasi firmy se zménil, jak pocet spolecnikd, tak i vyse
zakladniho kapitdlu. Plvodné bylo spole¢nikd 15, se zakladnim kapitalem ve vysi 1 925 000,-
K. S odchodem a prichodem nékterych pracovnikd, se soucasny stav spolecnikd snizil na 13
a stav zakladniho kapitdlu se snizil na ¢astku 1 641 000,- K¢.

3. Cile

3.1 Kratkodobé cile

e Zpracovat zakladni propagaci a reklamu podniku
e Propagovat firmu a jeji produkty v ramci Skoly
e Navrhnout firemni slogan

3.2 Dlouhodobé cile

e Zorganizovat médni prehlidku nebo akci se sportovnim tématem

Navazat obchodni styky se spolupracujicimi Skolami na Slovensku i Francii
Zviditelnit se v okoli mésta Novy Ji¢in

ZUcastnit se veletrhd fiktivnich firem v rdmci Ceské republiky

3.3 Vize

Nase znackové obleceni musi znat studenti nasi Skoly a lidé z Nového Jicina.

3.4 Slogan

SPORTMARK, nejlepsi cesta k vitézstvi!

4. Charakteristika produkta

Nase firma SPORTMARK, s. r. 0. nabizi velké spektrum produkt(, které mohou poslouzit nejen
k ndro€nym sportovnim tréninkim, ale i k odpocinkovym aktivitam. Nabizime sportovni
obleceni, sportovni vybaveni a v posledni fadé i sportovni obuv.



4.1 Obleceni

Nas e-shop nabizi polyesterové a spandexové funkéni tricka pro Zeny ve velikostech od
medium (M) po XX-Large (XXL) a polyesterové funkéni tricka pro muze ve velikostech od
medium (M) po XX-Large (XXL). Jsou to volna funkéni tricka, které se hodi nejen k letnim
sportiim, ale i pod bundy na jaro a podzim.

Dale nabizime panské sportovni kratasy, které odebirdme od spolecnosti Nike, Inc. Jsou
vhodné i na volnocasovou aktivitu, na bocich jsou kapsy. Kratasy jsou bavinéné 100%. Tyto
kratasy mame ve velikostech od medium (M) po XX-Large (XXL).

Nase nabidka také obsahuje damské bézecké leginy s kapsou vzadu. Tyto leginy také
odebirame od spolec¢nosti Nike, Inc. Leginy nabizime ve velikostech medium (M) po XX-Large
(XXL).

Ceny naseho obleceni se pohybuji mezi od 20€ (tj. 517 K¢&) do 45€ (tj. 1.163 K¢).

4.2 Obuv

Dale v naSem obchodé mlzeme nabidnout béZeckou obuv pro celou rodinu. Na nasem
e-shopu tedy najdete ddmskou béZzeckou obuv v barevném provedeni — ¢erna nebo bila, ve
velikostech (podle evropskych tabulek) od 35 po 45. Tuto obuv odebirame od spole¢nosti Nike,
Inc.

Dale nabizime panskou bézeckou obuv v barevném provedeni — ¢ernd a bila, ve velikostech
(podle evropskych tabulek) od 36 po 48. Tuto obuv taktéZ odebirame od spolecnosti Nike, Inc.

V nasi nabidce nechybi ani détska bézecka obuv v barevném provedeni —zlutd, éervena, ¢erna
a bild. Obuv nabizime ve velikostech (podle evropskych tabulek) mensi 12 — 16 a vétsi 32 — 34.
Tuto obuv opét odebirame od spolec¢nosti Nike, inc.

V nasi nabidce dale naleznete pantofle jak pro muze, tak pro Zeny. Panské pantofle mame
v barevném provedeni — pulno¢ni modra a ¢erna. Jsou ve velikostech od 36 po 48. Odebirame
je od spolecnosti Nike, Inc.

Cena obuvi u nas v obchodé je v rozmezi od 30€ (tj. 775 K¢) do 130€ (tj. 3.360 K¢).

Soucasné jsme vytvofili navrh vlastni vanocni sportovni kolekce pro muze, Zeny i déti. V pfiloze
€. 2 je navrh této nasi vdnocni sportovni kolekce.



4.3 Sportovni vybaveni

Jestli vdm chybi néjaké nacini do vasi sportovni vybavy, mizete v naSem obchodé koupit hned
nékolik pomucek.

Nabizime Cinky ve vdhovém rozmezi od 1 kg do 5 kg. Jejich ocelové jadro je potazeno vinylem
a ddle také latkou, ktera je odolna vici teplu i vihkosti. Latka je Setrnd i vi¢i naSemu zdravi.

Cinky 1 kg a 2kg jsou vhodné pro domaéci posilovani a cviéeni, tiikilové Einky jsou pro aerobickd
cviceni. A pétikilové Cinky se pouZivaji pro aerobicka cvi¢eni a domaci posilovani horni ¢3sti
koncetin a horni ¢asti trupu. Cena naSich Cinek se pohybuje mezi 10€ (tj. 285 K¢) do 13€ (tj.
336 K¢).

V nasi nabidce nechybi i nezbytnd pomicka pro fitness, jégu i aerobické cviceni. Cvicebni
podlozky, které mame v nékolika barevnych provedenich — fialova, zelend, oranzovd, modra,
rdzova. Jsou vyrobené z velmi kvalitniho materidlu spolu s PVC — odolny a pohodIny material,
ktery lze i umyt. NaSe cena téchto podloZek je pouhych 7€ (tj. 186 K¢).

V posledni fadé v nasi nabidce mlzZete, mimo jiné, najit i volejbalovy balén znacky Gala, ktery
je zinovovaného materidlu PU. Je skvély ke hte, Ize vidét i z vysky a excelentné 1étd. Je ve
velikosti 5, hmotnost 260 g aZ 280 g. NasSe cena mice je 10€ (tj. 258 K¢).

5. Organizace akci firmy

Firma SPORTMARK, s. r. 0. neni jen firmou, jejimz cilem je prodavat sportovni produkty, ale
jejim zdmérem je i organizace sportovnich akci pro Sirokou vefejnost. Firma porada rizné
akce, soutéze a také divéi médni prehlidky. | na zavéreéné konferenci nase firma zorganizuje
pro vsechny Ucastniky modni prehlidku.

5.1 Prvni soutéz poradana nasi firmou

Kdyz nase firma zacinala, méli jsme hodné dobrych ndpadu, planovali jsme soutéze na cely
rok. A kazda soutéz méla mit svou odménu. Prvni akce zorganizovana na nasi stfedni Skole
EDUCA, s. r. 0. byla soutéZ o nejvtipnéjsi fotku pfi sportu. Zucastnilo se mnoho nasich zaka,
bez ohledu na obor a roc¢nik. Kazdy z nich zaslal skvélou fotku, ale nas tym musel vybrat pouze
jednoho vitéze. Nas tym se domluvil na cené ve formé nejlepsiho jidla z naseho mésta. Pravy
turecky kebab zdarma.

Tato soutéZ u nds na Skole zazarila, a proto jsme ji zorganizovali i pro zaky ze Slovenského
Luéence a Francouzského Epinalu.
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5.2 Mdédni prehlidka

Nase firma se zamérfuje nejen na sport. Myslime i na zajmy divek, proto jsme se rozhodli, Ze
pro né zorganizujeme maddni prehlidku v krdsnych Satech. Kazda divka, kterd se o prehlidce
dozvi, se smi zuc¢astnit. Kazda divka ma ve své skfini nejméné jedny Saty, které nehodi jen tak
pro denni noSeni. S témito Saty vSak divky mohou zazafit na nasi modni prehlidce. Nas tym se
v momenté zméni na porotu a Cisly ohodnoti, jak nadherné ma divka Saty a jak krasné ma
liceni, zda se k Satim hodi.

Ne vSechny divky se vSak zajimaji o sou¢asnou médu, ale mohou se zajimat i o sport. Pro tyto
divky pofddame madni prehlidku ve sportovnim obleceni.

PFi této prehlidce se hodnoti kvalita obleceni. Divky se vyjadfi, k jakému sportu obleceni
vyuzivaji a pfinesou si své sportovni pomticky pro lepsi efekt pfi prehlidce.

5.3 Spoluprace s nasi stredni Skolou EDUCA, s. r. o.

Nase firma jsou snaZivi studenti odborné stfedni Skoly EDUCA, s. r. o., ktefi se rozhodli praci
firmy SPORTMARK, s. r. 0. spojit s praci Skoly. Nase stfedni Skola pordda rizné Skolni sportovni
akce, do kterych se vSichni studenti tfidy E3.A aktivné zapojuiji.

6. Pruzkum trhu

6.1 Analyza trhu

Abychom si ovéfili, jaka je situace na trhu sportovnich potfeb a zbozi, vytvofili jsme si dotaznik,
ktery je uveden v pfiloze ¢. 3. Pomoci dotazniku jsme zjistili, jaké jsou potreby naSich
budoucich zakaznik(, a vysledky ze zpracovaného dotazniku jsme stru¢né zhodnotili pomoci
grafi, které jsou vyobrazeny v pfiloze ¢. 4. Podle téchto udajlii se zaméfujeme na
marketingovou préci nasi firmy a produkty, které nabizime.

Slovni zhodnoceni z priizkumu trhu

Na zakladé vyplnéného dotazniku prizkumu trhu jsme zjistili Ze:

- tazajici tvori z 53% zeny a z 47% muti

- pfevazna vétsina tazajicich je z Nového Ji¢ina (35%) a z Kopfivnice (24%)

- 94% tazajicich nakupuje on-line

- nejéastéji navstévovany obchod je Sportisimo, s. r. 0. (46%) a A3 Sport (23%)

- tazajici nejcastéji sportuji 1x (29%) nebo 2x (23%) tydné

- pfi vybéru sportovniho obleceni tazajici nejvice vyzaduji z 29% kvalitu a z 21% cenu
- 96% tazajicich je ochotna pfiplatit si za kvalitu

- nejCastéji preferovana znacka tazajicich je Nike (47%) a Adidas (34%)
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6.2 Zakaznik a jeho potreby (segmentace trhu)

Nasi zakaznici jsou sportovné zalozZeni lidé, ktefi oceni kvalitni sportovni obleceni. Na nasem
e-shopu si vyberou zakaznici jakéhokoliv pohlavi, z jakéhokoliv odvétvi sportu. Od sportovniho
obleceni aZ po sportovni potfeby. Nakoupi u nds ti nejmensi aZ po ty nejstarsi. Nabizime Siroky
sortiment zboZi sportovniho obleceni a pfislusenstvi ur¢eného ke sportu. MlzZeme zarucit
patfiénou kvalitu zbozi, o které vime, Ze nas zakaznik oceni.

Také mame bonusovy program a odménujeme vérné zakazniky. Ke zfizeni mame klubovou
karticku SPORTMARK (vzor karti¢ky je uveden v pfiloze €. 5), na kterou zakaznik ¢erpa své
bonusy a vyhody.

6.3 Konkurence a komparativni vyhody podniku

Nasi nejvétsi a hlavni konkurenti jsou Sportisimo, s. r. o., Decathlon, Intersport, s. r. o.,
A3 sport, s. r. 0., D-sport, v. o. s., Hervis sport a moda, s. r. 0., sportex, a. s. atd. Nejvétsi
prednosti téchto firem je zejména fakt, Ze uz jsou na trhu delsi dobu a zakaznici jejich vyrobky
znaji a kupuji. Maji vic zaméstnancl a pdsobi nejen v Ceské Republice, ale i mezindrodné
a diky tomu se pysni velkou reklamou. Maji vétsi kapital a zdroje financovani na dalsi rozvoj
své firmy. Konkurence na trhu je velmi silnd, a proto se snaZzime vyrovnat hlavné v kvalité
vyrobku. Konkurenti maji velmi dobra sidla obchodu, vétSinou v ndkupnich centrech, kde se
pohybuje hodné lidi. Nase firma ma na rozdil od konkurentd malé portfolio produktl a jesté
nejsme tak znami.

Srovnani naseho zbozi se zbozim konkurence — nékolik pFikladt:

A3 sport nabizi Women Nike dri-fit essential tight za 640,- K¢
Nase firma Sportmark nabizi stejné kalhoty za €30 (776,- K¢)

D-sport nabizi pantofle Nike Benassi Solarsoft 2 za 850,- K¢
Nase firma Sportmark nabizi stejné pantofle za €30 (776,- K¢)

Sportex nabizi volejbalovy mic za 589,- K¢
Nase firma Sportmark nabizi stejny mi¢ za €10 (259,- K¢)

A3 sport nabizi boty Nike air max 270 SE za 3 190,- K¢
Sportmark nabizi tyto boty za €130 (3 370,- K¢)

evvs

musime v rdmci marketingového oddéleni vyuzivat kvalitni a sprdvné marketingové ndstroje
a produkty, abychom zakazniky pftilakali a udrzeli (napt. klubové kartic¢ky, vyprodeje, slevové
akce).
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7. Marketingovy plan

Marketingova strategie nasi firmy je zamérena na individualni potfeby a prani zdkaznikl a
ukolem je budovani dobrého jména nasi spolecnosti na zakladé profesionalnich poskytovani

vSech sluzeb.

7.1 Cilova skupina a charakteristika zakaznik

Cilova skupina Charakteristika zakaznika Podil
Déti 6—10 let 5%
Mladi lidé Sportovci 60%
Lidé stfedniho véku Ti, ktefi provozuji sportovni | 20%
aktivity
Lidé stfedniho véku Ti, co hledaji branu do svéta | 15%
pohybu
PRODUKT/SLUZBA CASTI MARKETINGOVEHO MIXU
Produkty a Sportovni Sportovni Organizace Fotografické
sluzby vybaveni obleceni modelingovych soutéze
soutézi
Misto Novy Ji¢in a okoli
Cena Podle kvality a Podle kvality a Individudlné dle Individudlné dle
znacky znacky od 300 — domluvy — podle | domluvy
2000 K¢ nasi kalkulace
Propagace Tricko Slogan Reklamni Reklamav
predméty médiich
Propagace Vérnostni karty Darkové poukazy

7.2 SWOT ANALYZA

Silné stranky:

o Komunikace

o Dobré planovaci schopnosti

o Dobry tym
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Slabé stranky:

o Z4dné zkuenosti s podnikanim
o Nerozhodnost

Prilezitosti:

o Zviditelnit nasi firmu mezi studenty ve Skole i v zahranici.
o Ukazat nase dobré napady

Hrozby:

o Konkurence podobné firmy ve Skole nebo v okoli
o Neudrzeni se na trhu.

7.3 Zplisob prodeje:

Nase zboZi bychom prodavali hlavné pres e-shop. Vytvaiime stranky na socialni sité, pres které
je mozné se presunout na nas e-shop a nakoupit nase produkty.

Vsechno zbozi bychom objedndvali pres spolehlivé a doporuc¢ené dodavatele napr.: Nike,
Adidas, Sportisimo. Zaméfujeme se na e-shopy a dodavatele, které nase zdkazniky zajimaji
a jsou cenové dostupné. U naSich odbératelll a zdkazniki musi mit dobré hodnoceni.
Ceny nakupovanych produktd se pohybuji od 200 — 3400 K¢. Dbame i na materidl a velikosti,
aby byly flexibilni pro nase zakazniky.

Dale mGzeme nasi firmu a produkty rozsifovat do kamennych obchodl, abychom zvysili
prodejnost a zdjem o nase zbozi.

7.4 Misto prodeje

Hlavnim prodejnim mistem firmy SPORTMARK by mél byt Novy Ji¢in, ale ¢éasem bychom chtéli
dodavat nase produkty dale do okoli. To také souvisi s kamennymi obchody a radiem. Nové
hledame kontakty, pres které bychom apelovali do mistnich radii, napf.: Hitradio Orion, Kiss
radio apod.

7.5 Propagace prodeje

Pro zvySeni prodeje nase marketingové oddéleni délad reklamni akce a letdky s nabidkami
naseho obleceni a sportovnim nacinim za akéni ceny. Nase letaky bychom chtéli umistit do
infocentrech nebo fitness centrech. Vzor akéniho letaku je uveden v pfiloze €. 6, vzor katalogu
je samostatnou ptilohou €. 7.

Propagovali bychom svou firmu i v radiu napft.: Hitradio Orion, Kiss radio apod., se kterym
bychom navazali kontakt a pozdéji i v televizi formou kratké sportovni scénky.
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Aby o nas vSichni védéli, mame své vizitky (pfiloha €. 8) a reklamni tricka (priloha €. 9). Ve Skole
mame nasténku, kterou pravidelné aktualizujeme a dopliiujeme.

Natocili jsme propagacni video nasi firmy, a aby se naSe firma zviditelnila, nakoupili jsme
reklamni pfedméty, které se nachazi v ptiloze ¢. 10.

Dlouhodobé bychom chtéli propagovat firmu ve formé Bannerl na budovach (pfiloha ¢. 11),
plakatech na vyvésnych plochach (pfiloha ¢. 12) a také na socidlnich sitich.

7.6 Podpora prodeje

Nase firma by chtéla usporadat velkou reklamni kampar na namésti Nového Ji¢ina, aby si nas
zakaznici zapamatovali a chtéli u nds nakupovat. Seznamili bychom je jesté vice s nasimi
produkty a zaroven by je mohli vyzkouset a poté pripadné zakoupit. Na nasem reklamnim
programu by byla hudba, kterou by zafizovalo Hitradio Orion, pohybové aktivity pro déti
i dospélé, na které by navazovala soutéz o sportovni ceny. Pfedpokladana cena nasi reklamni
kampané by byla okolo 100 000 K¢. Penize bychom dostali ve formé sponzorskych daru. Jako
sponzora bychom oslovili Hitrddio Orion, jelikoz podporuji malé firmy a malé akce,
Klub vodnich sport(i LAGUNA.

7.7 Plan prodeje

Nejprve jsme vyzkouseli obchodovéni vramci fiktivnich firem, abychom otestovali,
zda je o nase sportovni zbozi zdjem a dale bychom prodej rozsifovali podle pozadavk( nasich
zakaznikd.

V ramci spoluprace se $kolami v Luéenci a Epinalu jsme si vytvofili svilj vlastni e-shop
a obchodovani jsme si také vyzkouseli.

Abychom jesté vice podpofili nabidku, vybereme si v rdmci nasich fiktivni firmy obchodniho
zastupce, ktery by prodaval nase produkty do kamennych obchodd. Tim bychom nastartovali
nas prodej v téchto obchodech.
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8. Financni plan
8.1 Co potiebuji?

o Potfeba majetku (budovy, stroje)
o Potfeba penéz
o Potreba lidi

8.2 Zahajovaci rozvaha

Aktiva cena Pasiva cena
Dlouhodoby majetek 953 500 K¢ Zakladni kapital 1641 000 K¢
Obézny majetek 90 000K¢
- zasoby
BéZny ucet 597 500 K¢
Celkem 1641000 KE  [Celkem 1641 000 K¢

8.3 Mésicni rozbor nakladi a vynost

Naklady Naklady Vynosy Vynosy
Najem 10 000 K¢ Trzby ¢. 1 42 000 K¢
Ostatni naklady 10 000 K¢ Trzby €. 2 92 000 K¢&
Mzdové naklady 525000 K¢  [Trzbyc. 3 110400 K¢
SP a ZP za firmu 178 500 K¢ Sponzorské dary 564 100 K¢
Nakup zbozi 85 000 K¢
celkem 808 500 K¢  [celkem 808 500 K¢

Mésicni rozbor vynosu

1. Trizby¢. 1 - Predpoklad prodeje za 1 den- 3x tricko za 500 K¢/ kus + 1x volejbalovy mi¢
za 600 K¢/ kus tj. celkem 2 100 K¢ za den, 20 pracovnich dnli znamena trzby 42 000 K¢ /
meésic

2. Triby €. 2 - Pfredpoklad prodeje za 1 den- 2x Kratasy za 600 K¢/ kus + Nike boty za 3
400 K¢/ kus, tj. celkem 4 600 K¢ za den, 20 pracovnich dnt znamena trzby 92 000 K¢ /
mésic

3. Triby¢. 3 - predpoklad prodeje za 1 den- 4x Nike pantofle za 780 K¢&/ kus + 2x bundu

za 1 200 K&/ kus, tj. celkem 5 520 K¢ za den, 20 pracovnich dnd znamena trzby 110 400
K¢ / mésic

16



4.

Sponzorské dary - celkem 800 000K¢
z toho:

o Hitradio Orion - 350 000 K¢

o Tatra Trucks a.s. -250 000K¢

o Klimatex, a.s. - 200 000K¢

Vzhledem k tomu, Ze mzdové ndklady nasi fiktivni firmy jsou hodné vysoké, museli bychom
mési¢né prodat zboZi za vice nez 550 000 K¢, abychom nevyuzivali kazdy mésic sponzorské

dary.

Je nutné, aby se nase marketingova strategie zaméfila jesté vice na propagaci firmy, zvysil se

pocet cilovych zakaznikd a prodej naseho zbozi. MlZzeme se zaméfit i na zménu naseho
predmétu podnikani.

Pokud bychom mési¢né nedosahli trzeb alespori ve vysi K¢ 900 000/K¢, tak pri stavajicim
poctu zaméstnancl a vysi jejich prijm0 byla nase firma ztratova.

Rozbor nakladu:

O

6 o o0 o o o0 OO0 O O o0 o o o0 oo

Pronajmeme si prostor na uskladnéni nasich produkt Na ulici B. Martin( 1885/2
v Novém Ji¢iné. Pronajem prostoru bude stat 10 000 K&/ mésic.

Prostor bude mistnost o rozmérech 28 m?

6x pocitac pro jednotliva oddéleni- ucetni, vedeni, sekretarka, pravni oddéleni a
persondlni oddéleni, v cené 20 000 K¢/1 ks

3x notebook pro obchodni oddéleni v cené 15 000 K¢&/1ks

13x kancelarské stoly v cené 4000 K¢

13x kancelarské Zidle v cené 1500 K¢

5x police v cené 5 000 K¢

Firemni auto Fiat Ducato v cené 600 000 K¢

Tiskarna v cené 50 000 K¢

Papiry, propisky, barvy do tiskarny v cené 10 000 K¢

Dataprojektor + prislusenstvi v cené 10 000 K¢

Material na vyrobu zbozi v cené 80 000 K¢

4x Sici stroje v cené 9 000 K¢

Prondjem prostoru- 120 000 K¢ za rok

Majetek- 973 500 K¢

Mzdy- 525 000 K¢/ mésic

Zdravotni a socialni pojisténi- 178 500 K¢ /mésic

Zbozi za mésic budeme nakupovat za 1/3 prodejni ceny

V poloZce ostatni naklady jsou zahrnuty odpisy majetku, internet, reklamni sluzby
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9. Zaveér

Cilem této prace bylo vytvoreni podnikatelského zaméru na zaloZzeni nového podniku
sportovni firmy SPORTMARK, s.r.o. Rozebrali jsme vSechny dulezZité aspekty, které mohou
prispét k Uspésnému zaloZeni a fungovani nasi firmy. V praktické ¢asti se prace zabyvala
analyzou podnikatelského prostredi, kde bylo pfedevsim zjisténo, jaké prilezitosti nebo hrozby
na novy podnik na trhu ¢ekaji. Na zdkladé marketingového vyzkumu jsme si ovéfili, na jakou
cilovou skupinu zdkaznikl se zamérit. Pomoci odhadu finanéniho planovani byly stanoveny
naklady a vynosy pro zaloZeni podniku. Diky projektu Erasmus +, kterého jsme se zucastnili,
jsme ziskali nové informace a zkuSenosti z oblasti podnikdni jsme se setkali se studenty
z Epinalu a Lugence a ziskali tak nové informace a zkusenosti z oblasti podnikdni na Slovensku
a ve Francii.
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Priloha ¢. 1

Zivnostensky Gfad CEFIF
Weilova 6
102 00 Praha 10 - Hostivar

RG. C, PO: - 2349/2018

VYPIS Z ZIVNOSTENSKEHO REJSTRIKU

Firma: Sportmark, s.r.o.

Sidlo: B. Martind 1994/4, 741 01 NOVY JICIN
(ol 874 101 02

Pravni forma: spoleénost s ru€enim omezenim
Odpovédny zdstupce:

Zivnostenské opravnéni & 1

Predmét podnikani: Vyroba, obchod a sluzby neuvedené v pFilohach
1 az 3 Zivnostenského zikona

Obor &innostit 66. Reklamni &innost, marketing, medialni
zastoupeni

68. Fotografické sluzby

67. Navrharska, designérska, aranzérska Cinnost
a modeling

74. Provozovani télovychovnych a sportovnich
zarizeni a organizovani sportovni &innosti

80. Vyroba, obchod a sluzby jinde nezarazené

Vznik / zména Zivnostenského podnikdni dne: 8. Gnora 2018

Doba trvdni Zivnostenského opravnéni: na neurcitou dobu

Provozovna: B. Martind 1994/4, 741 01 NOVY JICIN

Pouteni: Proti tomuto usneseni lze podat odvolani CEFIFu do 15 dnd od jeho doruceni
centru CEFIF,

V Praze dne: 14, Gnora 2018

Za spravnost vyhotoveni: Veronika Skrnova %

Toto Hvnostenské opr - im Uleldm
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Priloha ¢. 2

Obleceni

WOMEN CASUAL YOGA T-HIRT
20€ 16€

UNISEX WOMEN NIKE DRI-FIT

WINDBREAKER ESSENTIAL TIGHT
36€ 24€

Obuv

NIKE AIR MAX 270 SE NIKE BENASSI SOLARSOFT 2
" 104€ : 24€
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Obleceni

DRES JOMA COMBI
25€

BOY'S SPORTS SHORTS
23€

ICE SPORT T-SHIRT
20€

16€

Obuv

130€ 30€

104€ 24€
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Sportovni potreby

> @

EXERCISE PAD GREEN DUMBELL
7€ 13€
5,60€
10,40€
PURPLE DUMBELL RED DUMBELL
10€ 13€  10,40€

8¢

22

PINK DUMBELL
13€
10,40€

VOLLEYBALL BALL
10€ 8¢




Pfiloha €. 3

Dotaznik

1, Jste muz — zena

2, Odkud jste?

vvvvvv

obleceni?

a) Cena

b) Material
c) Kvalita
d) Znacka
e) Design

6, Jste ochotni pfiplatit si za kvalitu?  Ano — Ne

7, Jakou znacku preferujete?

a) NIKE
b) ADIDAS

c) PUMA

d) UNDER ARMOUR

e) JINE (pfi vybé&ru této moznosti dopiste jaké)
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Priloha ¢. 4

Analyza trhu

Jste?

<

= 7ena ® Muf

Odkud jste?

= Novy Ji¢in = Kopfivnice QOdry = Piibor
= Frenstat p. R. = Rybi = Petfvald = Stramberk
Frydek- Mistek = Valasské Mezifici m Ticha = Morkov
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Nakupujete on-line?

= Ano = Ne

Ktery obchod se sportovnim oblecenim nastévujete
nejcastéji?

= Sportisimo = A3 Sport Decathlon = Adidas = Nike

= Sport-centr = Hervis = urbanstore = Top4fotbal = Sizeer
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Jak Casto sportujete?

2x tydné
23%

e

= yvibec = Ixtydné 2xtydné mw 3xtydné wkaidyden

Jaka jsou pro vas nejdulezitéjsi kritéria pri vybéru obleceni?

= cena = material kvalita w=znacka = design



Jste ochotni priplatit si za kvalitu?

= Ano = Ne

Jakou znacku preferujete?

= Nike = Adidas Puma ®= Under Armour =Vans = Alpine pro = Jordan
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Priloha ¢. 5

77/
X
SPORTMARK s. r. 0.

| Fiktivni firma
Bonusova karticka

S

Priloha ¢. 6

| o
| X
SPORTMARK s. r. 0.

1
: Fiktivni firma
1

' Povéanocni vyprode;j!
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Pfiloha ¢. 8

KLARA VASUTOVA

,K/( Reditelka firmy /{/((
srormARKs. 1.0, [ SPORTMARK s. 1. 0.

Fiktivni firma
@ www.sportmark.cz

Fiktivni firma

8 sportmark@seznam.cz

Priloha ¢. 9

X

SPORTMARK S.R.O.
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Priloha ¢. 10

Priloha ¢. 11

SPORTMARK S.R.O

(49
!

, 1 he best way to win

N

Oteviraci doba: PO- 9:00-18:00 SO- H kontakty:
UT- 9:00-18:00 NE- - B. Martin1994/4
ST- zavieno Novy Ji¢in
CT- 9:00-18:00 sportmark@email.cz
PA- 9:00-19:00 221703.myshoptet.com
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Priloha ¢. 12

MARK S.R.O.

%

W
<0
s
¢®%
R B.Martinii 1994/4
Novy Ji¢in
sportmark@email.cz
221703.myshoptet.com
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